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今年度の治験啓発キャンペーンについて
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製薬協グッドコミュニケーション テーマ製薬協グッドコミュニケーション製薬協グッドコミュニケーション テーマテーマ

グッドコミュニケーション

製薬産業と医薬品に対して、広く医療消費者の理解と信
頼を得るために、より良い相互のコミュニケーションを図るこ
と、同時に製薬産業のメッセージをわかりやすく伝えること。

≪本年のテーマ≫

「新薬の価値－治験－」 （昨年と同テーマ）

新薬の開発過程で欠かせない「治験」は、患者さんはもと
よりさまざまな人たちの協力が不可欠であることから、医療
消費者に「治験」の考え方、必要性を理解いただき新薬の
価値についてより深い認識を持っていただく機会とする。
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研究開発を使命とする製薬産業にとって、新薬開発の重要
プロセスである「治験」は常に重要なテーマ

■「新たな治験活性化５カ年計画」、 「革新的創薬のための官
民対話」のフォロー、

■新薬の研究開発環境の整備、充実

◎国民の治験への認知度向上と協力促進

◎昨年に引き続き０８－０９年製薬協キャンペーンとして
「新薬の価値－治験－」をテーマに展開することに決定

治験について啓発する意義治験について啓発する意義治験について啓発する意義
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新薬の研究開発、治験を取り巻く動き新薬の研究開発、治験を取り巻く動き新薬の研究開発、治験を取り巻く動き

・・ 「新たな治験活性化「新たな治験活性化55カ年計画」カ年計画」 （（20072007年年33月）月）

①中核病院・拠点医療機関の体制整備①中核病院・拠点医療機関の体制整備

②治験・臨床研究を実施する人材の育成と確保②治験・臨床研究を実施する人材の育成と確保

③国民への普及啓発と治験・臨床研究への参加促進③国民への普及啓発と治験・臨床研究への参加促進

④治験の効率的実施および企業負担の軽減④治験の効率的実施および企業負担の軽減

・・ 「革新的医薬品・医療機器創出のための「革新的医薬品・医療機器創出のための55か年戦略」か年戦略」 （（20072007年年44月）月）

①研究資金の集中投入①研究資金の集中投入 ②ベンチャー企業育成等②ベンチャー企業育成等

③臨床研究・治験環境の整備③臨床研究・治験環境の整備 ④アジアとの連携④アジアとの連携

⑤審査の迅速化・質の向上⑤審査の迅速化・質の向上 ⑥イノベーションの適切な評価⑥イノベーションの適切な評価

⑦官民対話⑦官民対話
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ある程度知っている 「治験」という言葉は知っている ほとんど知らない 無回答

05年に比べ、治験の認知度は11.2ポイント増

● 治験の認知度
「第5回くすりと製薬産業に関する生活者意識調査」

認知層（％）

54.1 ％

42.9 ％

42.5 ％

治験に対する認知状況治験に対する認知状況治験に対する認知状況
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（1420）
100.0％

「参加したくない」、「わからない」が８割以上を占める

● 治験への参加意向
「第5回くすりと製薬産業に関する生活者意識調査」

治験に対する参加意向治験に対する参加意向治験に対する参加意向



77

56.1

46.9

39.9

38.7

23.2

7.7

2.2

42.3

45.9

47.7

30.6

21.6

4.5

5.4

0.0 25.0 50.0 75.0

新しい薬を試すことができる

次の世代のためになる

社会の役に立つ

治験に踏み切るきっかけになる

医療費が安くてすむ

その他
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08年（271）

05年（111）

08年は「新しい薬を試すことができる」が最も多く、

「次の世代のためになる」が続いている

治験への参加理由治験への参加理由治験への参加理由

● 治験に参加してもよいと思う理由【複数回答】
「第5回くすりと製薬産業に関する生活者意識調査」
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今年度の治験キャンペーン

（製薬協 “グッドコミュニケーション

０８－０９”）

今年度の治験キャンペーン今年度の治験キャンペーン

（（製薬協製薬協 ““グッドコミュニケーショングッドコミュニケーション

０８－０９０８－０９””））
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■関係団体等との連携 ：後援

・厚生労働省（医療の向上、国民への画期的新薬提供）
・（社）日本医師会
・日本医師会 治験促進センター（地域治験ネットワークの推進）

■多様な展開と継続的な発信

単に広告にとどまらず、各種媒体、ポスター貼付により、一人で
も多くの方に「治験の重要性」および「新薬の価値」を訴える。

・全国紙 朝刊、リビング紙、医薬系業界専門紙 広告

・交通広告車内張り （主要都市JR、地下鉄）

・航空機内誌 （国内線）広告

・治験実施病院 約1400病院にポスター貼付 ＊医師会、治験促進センターのご協力

・日本医師会雑誌（約170,000部）、薬剤師会雑誌（約10,000部）へ挟み込み

・全国市町村保健所、保健センターにポスター貼付 ＊厚生労働省のご協力

・製薬協ウェブサイトにキャンペーンサイト開設、治験説明用小冊子のプレゼント

・各会員会社ウェブサイトへの相互リンクを実施

今年度の治験キャンペーン
（製薬協“グッドコミュニケーション０８－０９”）

今年度の治験キャンペーン今年度の治験キャンペーン
（（製薬協製薬協““グッドコミュニケーション０８－０９グッドコミュニケーション０８－０９””））
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