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番号 事業計画者名 事業名
計画額

　（千円）

課題

番号
概要

審議

結果
総評

1
全国理容生活衛生

同業組合連合会

外国人利用者の受入

態勢の整備および周知

の推進

10,000 8

急増する外国人利用者に対応するため、これまで行っ

てきた指差しシートの作成、外国人向け店舗検索シ

ステムの構築、ICT機器を用いた受け入れ態勢づくり

に努めてきたが、さらに発展させて外国人のニーズを正

しく理解し、日本の文化や伝統についても発信するとと

もに、それに対応するPRに取り組む。
B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

2
岩手県理容生活衛

生同業組合

組合組織強化トライアル

事業
1,556 14

組合の組織強化と活性化を図るため、新規開業者等

へのアプローチ事業として、《トライアル加入》事業「組

合メリット体験キャンペーン」を実施、新規開業店舗を

中心に、3ヶ月間、広報誌の配布や技術講習会等に

参加してもらうなど組合事業を体験、組合の理解を深

めてもらい組合加入へと誘導し、理容業界の経営健

全化と衛生水準の向上を図る。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

3
岩手県理容生活衛

生同業組合

東日本大震災からの復

旧・復興、なりわい再生

支援事業～生衛業の

振興と被災地のコミュニ

ティの推進を目指して～

2,076 19

東日本大震災で既に本設営業再開した店舗におい

て顧客減少・売上減少による経営不安に直面してい

ることから、被災地理容店の収益力向上を図るため、

復興支援ガイドマップを作成し、消費者に有益な情報

を発信する。また、経営実態調査を行い、被災店舗と

の情報共有を図りながら、自立再建・なりわい再生を

図る。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

4
岩手県理容生活衛

生同業組合

生活衛生サービスの高

齢社会アプローチ事業

第2章～地域社会と連

携した『交流サロン型

サービス』の展開を目指

して～

4,954 22

生衛業の経営の安定化と、高齢社会に根ざした地域

コミュニティ活性化を目的とし、将来の地域包括ケアシ

ステムとの連携等を視野に入れ、ニーズ等の把握・研

究に努める。『交流サロン型サービス』に向けたモデル

事業を実施し、アンケートにより内容のブラッシュアップ

を行う。
A

先進的モデル事業とし
て高く評価出来る事業
である。特に、ニーズの
適切な把握と計画的な
展開が確認できる。

5
福島県理容生活衛

生同業組合

健康寿命を延ばそう！

地域社会と生衛業との

連携による地域の高齢

者いきいき健康作戦

1,700 22

今後ますます増加が見込まれる一人暮らしの高齢者

の地域内での孤立化を防ぎ健康で生き生きと生活で

きる地域づくりを進めるため、生衛業者が社会福祉協

議会や地元自治会等と連携しながら地域住民が交

流できる場を提供する。会場では出張理容による散

髪サービスやカラオケ等を活用してのコミュニケーションの

活性化を図るほか、保健師による健康相談や健康体

操なども実施し、健康意識の醸成や健康寿命の延伸

も図るとともに地域サロン設立に対する理解を促す。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

6
東京都理容生活衛

生同業組合

2020東京オリンピック・

パラリンピックの開催に合

わせて、オリンピックを応

援するヘアスタイル「ス

ポーティヘア」の考案・普

及と業界活性化の事業

1,972 4

組合員店舗のサービス向上や生産性の向上を図るた

め、実態調査を実施し、調査結果を踏まえたマニュア

ルの作成、講習会等を行う。加えて、組合ホームペー

ジのリニューアル、スマートフォンに対応するアプリの作成

を行い、消費者に有益な情報を発信することで、組合

店の利用促進を図る。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。
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7
福井県理容生活衛

生同業組合

オーナー制度を活用した

組合加入促進事業
1,335 14

廃業を計画している高齢組合員の店舗を県内外の新

規開業を目指す若手理容師にリースすることにより、

円滑な事業継承、地域における理容店の確保、若手

人材の定着を目指し、２０１８年度において本補助

金を活用して立ち上げた『オーナー制度』を全国へ広く

周知徹底し、より多くの理容業の事業継承モデルを定

着させ、地域理容業の活性化を図ることを目的とす

る。
B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

8
京都府理容生活衛

生同業組合
ＢＢフェスin京都 1,634 14

組合員の減少・組織率低下に鑑み、新規組合員の

獲得をめざしつつ、既存組合員の士気を高めるため、

イベントを行い、組合の活性化を図るとともに、非組合

員にも呼びかけて、講習会や斡旋商品の紹介など、

組合の多方面にわたる旺盛な活動と具体的なメリット

を知ってもらう機会とする。

C

成果報告書及び添付資
料では、事業成果の重
要部分が確認できない
事業である。

9
熊本県理容生活衛

生同業組合

キッズ理容体験会および

エステシェービング体験会
2,000 7

はさみやカミソリの使い方を説明し、その後ヘアカットや

シェービング等を体験させる。その際、保護者の方に

は、シェービングエステを受けて頂く。 B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

10

全日本美容業生活

衛生同業組合連合

会

標準営業約款制度の

普及・促進、税制等の

理解への促進対応強化

及び創業経営支援の推

進並びに組合の組織強

化（加入促進）

8,7673,14,15,18

昨年度改正され、本年度から新制度の登録が始まる

美容業に関する標準営業約款の内容周知と登録促

進、本年度に実施される消費税率の引上げに際して

懸念される消費の下落を防ぐ施策、全美連創業支援

制度の促進を図ること等について、各美容組合から5

名の指導的立場の担当者を招集して会議を開催し、

諸事業・課題等について理解を深め、組織強化・活

性化に結び付ける。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

11
岩手県美容業生活

衛生同業組合

組合の組織強化（加

入促進）
742 14

組合は改めて、消費者の安心安全のために組合員、

未加入店へDM便を活用し情報提供するとともに講

習会参加等の啓蒙活動に取り組み、事故防止や衛

生水準の確保に努める。未加入店への組合活動の

周知も目的とし加入促進につなげていくとともに、組合

の組織強化を図る。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

12
東京都美容生活衛

生同業組合

アクティブシニアに向けた

薄毛対策総合サービス

メニューの開発と導入

1,712 7,16

若さと美の維持に関心が高く社会参加機会の多いア

クティブシニアが増加する中、「薄毛」に悩む女性が急

増している。身近な美容室が医学的根拠に基づく薄

毛対策の知識と技術を習得し、新たなメニューとして

提供することで、消費者の悩みに応えると伴に、新規

客の獲得、高付加価値化、生産性向上等サロンの

繁栄を実現したい。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

13
新潟県美容生活衛

生同業組合

がん罹患者への情報提

供の推進
1,300 4

日本では「がん」は今や二人に一人が櫂患し、治療や

早期発見技術進歩により10年後の生存率は伸び続

けている。医療・福祉の分野において、美容業務の

「容姿を美しくする」効果が立証され、精神的支えとし

ても美容師への期待が大きい。その期待に応えられる

「がん患者サボート美容師」を養成し、利用者の利便

性を高めるため組合ホームページ等で情報提供を推

進する。

A

先進的モデル事業とし
て評価出来る事業であ
る。
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14
三重県美容業生活

衛生同業組合

生衛業魅力UP大作戦

（コンテスト

YouTube）

2,000 22

本事業は三重県生活衛生営業指導センターのアドバイスの

下、三重県美容業生活衛生同業組合が主となり三重県生

活衛生同業組合連合会加盟各組合の参加協力を得て実

施します。生衛業の持つ強みを生かし、生衛業の魅力を向

上させていくことにより、業界振興を図り、併せて衛生水準の

維持向上を図ることを目的とし、以下の事業を進めていく。①

三重県生活衛生同業組合連合会加盟各業種及び店舗を

紹介する番組を制作し、YouTube内の三重Tubeで放映す

る。②Beauty Fes MIE 2019を開催し、各生衛業のブー

スを設け来場者にPRを実施する。③Beauty Fes MIE

2019 にて美容、理容技術コンテストを実施する。その参加

者・入場者に高校生、美容学校生、各組合員・従業員、

一般消費者を呼び込むため美容組合員はもちろん、各生衛

業者が一丸となり準備に邁進する。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

15
大阪府美容業生活

衛生同業組合

組合の組織強化（加

入促進）
1,625 14

組合員減少に歯止めがかからない現状に対し、組合

全体で組織強化に取り組み、組合員を増やす事を最

大目標とするため活動を推進する。組織基盤を盤石

なものとし生衛業における消費者への安心・安全な

サービス提供ができる環境づくりを図ることを目的とす

る。

C

事業成果が計画を大幅
に下回っている事業で
ある。

16
山口県美容業生活

衛生同業組合

組合の組織強化（加

入促進）
2,000 14

組織率低下が課題となっている当組合において組合

員が、組合組織の意義、必要性の理解を深める様2

回の勉強会、講演会を通して、意識改革し、般消費

者に向けた取り組みとして、組合加入店の利用を進め

るリーフレットを20万部作成し、配布する。これに合わ

せ組合活動を紹介する独自のパンフレットを2000部

作成し、未加入店に対する組合加入促進活動を重

点的に実施していく。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

17
香川県美容業生活

衛生同業組合

組合の組織強化（加

入促進）
1,238 14

組合加入の意義並びにメリット等が解り易いパンフレッ

トを作咸し、組合未加入店に送付し広く組合の事を

理解してもらう。また、組合員にも送付し組織強化を

図る。組合未加入店に対しては、組合に関するアン

ケートを実施するとともに、説明会を開催し加入促進

を図る。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

18
全国興行生活衛生

同業組合連合会

映画サービスデー告知ポ

スター作成及び発送
2,001 16

映画鑑賞人口の増加のため、映画のサービスデイを強

く打ち出し、集客の増加につなげる。安価で映画を鑑

賞することができるので、リピーターの獲得につなげること

ができる。 B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

19
生活衛生同業組合

埼玉県映画協会

「埼玉の映画館で映画

をもっと楽しもう！」キャン

ペーン３

2,273 16

映画鑑賞の魅力を伝えることにより、地域住民の生活

環境の向上につなげ、消費者参加型のイベントや料

金や飲食などの割引などを行うことで消費者サービスの

向上を図り、映画館利用者のリピート率を高める。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。
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20

全国クリーニング生

活衛生同業組合連

合会

クリーニング業にかかる顧

客並びに従業員対応向

上対策事業

5,800 5,21

○長期間放置品解消対策実践に向けた「クリーニン

グ契約」「クリーニング約款」モデル作成

○「働き方改革」に対応した「就業規則」モデル作成

○組合員への事例集、店頭掲示ポスター配布

○員外事業者向けダウンロードデータのホームページ

掲載

○全国11ヵ所での講習会の開催　等
B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

21

全国クリーニング生

活衛生同業組合連

合会

需要拡大、消費者啓発

のための情報提供推進

事業

3,200 4,14

○昨年度実施した「除菌・消臭剤に関する消費者意

識調査」結果に基づく消費者啓発→員外事業者を

含む全20,000店舗で除菌・消臭剤に関する啓発ポ

スターを掲示→ポスター掲示時期に合わせて各メディア

に情報発信

○2020年春の繁忙期に向けた需要喚起ポスターの

作成(組合員のみ配布)

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

22

全国クリーニング生

活衛生同業組合連

合会

今後のクリーニング師資

格のあり方に関する調

査・研究事業

1,250 21

○クリーニング師資格の今後のあるべき姿についての有

識者会議の実施　→提言の取りまとめ

○クリーニング師500名へのクリーニング師資格制度に

関する書面調査の実施 B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

23
埼玉県クリーニング

生活衛生同業組合

地域組合員需要掘り起

こし及び消費者啓蒙事

業

3,000 16

地域組合員の商圏の拡大と新メニューの開発を目的

に地域の産業祭にブースを出店し、消費者との交流を

図りながらの注意喚起や情報交換。QRコード付きチラ

シ等の配布を行う事で組合ホームページへ誘導、更に

店舗検索システムから各組合店へ電話問合せへと繋

ぐ。
B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

24
広島県クリーニング

生活衛生同業組合

新規ホームページの作成

事業
1,600 4

消費者が利用しやすいホームページの作成が急務とされま

す。現ホームページは平成19年度に作成され、記事・写真

等の更新作業は管理運営会社にその都度更新依頼を行

い、都度費用も発生しています。作成時に使用した写真がそ

のまま残っていたり、イベント事業計画等の情報もりアルタイム

での発信ができてないのが現状です。スマートフォンでのイン

ターネット接続がパソコンより上回っている今、消費者が簡単

にアクセスできるスマートフォン対応のホームページは必須とな

ります。クリーニングQ＆A・衣類のお手入れ情報、クリーニング

事故賠償基準・イベント情報・災害情報等を、いつでもどこで

も提供できるホームページの作成を行います。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

25
熊本県クリーニング

生活衛生同業組合

消費者啓蒙イベント実

施事業
3,000 4

消費者へのクリーニング及びメンテナンスの知識を啓蒙

するために、メディアサイトの内容を拡充し、知識を深

めることでクリーニングトラブルを減少させ利用率の底上

げを図る。加えて消費者向けイベントなどを実施するこ

とで認知を高める。
B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。
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26

全国公衆浴場業生

活衛生同業組合連

合会

銭湯入浴効果の分析と

ＰＲ事業
6,304 4

昨年度の当補助金を活用した研究調査事業の結果

をさらに詳細分析し、銭湯入浴効果をわかりやすく報

告書にまとめ全組合員に配布し、健康面、精神面な

どの入浴効果の情報を正しく普及する。また、消費者

にも銭湯入浴効果をＰＲし利用促進を図るため、解

説コミックを作成し、全組合員に３０冊配布、ＨＰに

も掲載し関心を高める B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

27
北海道公衆浴場業

生活衛生同業組合

動画による外国人利用

者への入浴マナー周知

事業

2,480 8

海外からの観光客が年々増加する中で、日本文化の

一つとして、「銭湯」にも注目が集まっている。しかしな

がら入浴マナーまでは浸透しておらず、言葉の壁もあり

トラブルに発展するなどの問題も起きておりその解決策

として、動画を使って観光客にマナーを周知し、銭湯の

利用促進に繋げる。

C

計画どおり実施されて
いないため、事業成果
が確認できない事業で
ある。

28
東京都公衆浴場業

生活衛生同業組合

組合組織の基盤強化

及び後継者育成事業
2,845 10

浴場業界振興の為にこれまで取組んできた組合活動

の歴史を体系別に整理し、索引検索できるＤＶＤ

データとして記録を残し、配布する（資料が十分でな

いため「東浴だより、全国浴場新聞」の記事を中心に

情報を収集、整理）。今後組合組織を支える後継

人材に継承していくことにより、後継者育成や組織の

基盤強化を図る。

C

成果報告書及び添付資
料資料では、事業成果
の重要部分が確認でき
ない事業である。

29
三重県公衆浴場業

生活衛生同業組合

三重県公衆浴場業Ｐ

Ｒ事業
1,832 16

スタンプラリーを行い、多くの方に銭湯を利用して貰う。

より多くの方の参加を促し、銭湯に興味を持ってもらう

ようスタンプラリー用、銭湯マップ、銭湯ガイド、小冊子

を作成する。参加期間2020年1月～3月、参加目

標1,000人
B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

30
兵庫県公衆浴場業

生活衛生同業組合

ホームページリニューアル

を通じ情報発信を改善

し、新規顧客獲得を推

進

2,000 4

現行ホームページは体裁、機能、活用共に不十分。

時代の変化を踏まえリニューアルし、新規顧客獲得に

つなげる。デザイン、機能、見やすさを重視し、「入りづ

らさ」を解消。各店舗の魅力や利用方法等を分かりや

すく掲載、新しいユーザーへの情報発信をする、銭湯

の魅力と役割をアピール、銭湯が探しやすく、わかりや

すい情報を掲載、海外からの利用客にも安心してもら

える情報を発信する。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

31

奈良県公衆浴場業

生活衛生同業組合

（理容・美容業・ク

リーニング業組合）

生活衛生関係営業地

域活性化連携事業　安

心・快適奈良くらしの応

援団事業

1,550 22

高齢者や子育て世帯などの外出が困難な方々が暮ら

しやすい地域づくりに資するため、訪問サービスを提供

する取組と外出を機会にリフレッシュしてもらうため「おも

てなし店」を設定する取組を行う。さらに地域版周知

用パンフを配布し、市町村の地域福祉サービスでの活

用を働きかけ、生活衛生営業が暮らしの社会基盤とし

ての使命を担っているとの認識を広め、同営業のさらな

る振興を図る。

A

先進的モデル事業とし
て評価出来る事業であ
る。

32

全国旅館ホテル生

活衛生同業組合連

合会

旅館ホテルのバリアフリー

化促進事業
4,556 9

障害者差別解消法の施行や「ホテル又は旅館におけ

る高齢者、障害者等の円滑な移動等に配慮した建

築設計標準」の改正（2019年9月1日施行）等に

対応するため、現地調査を実施し、優良事例を反映

した旅館ホテル向けのマニュアルを作成・配布して更な

るバリアフリー化を図る。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。
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33

全国旅館ホテル生

活衛生同業組合連

合会

外国人材受け入れ環境

整備事業
4,841 11

改正入管法が2019年4月1日に施行され、新たな在

留資格「特定技能」が設けられたことを受けて、旅館ホ

テル業界における外国人材求人サイトの構築及び外

国人労働者の受け入れについてまとめたパンフレットを

作成・配布し、旅館ホテルの深刻な人手不足に対応

する。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

34
岐阜県旅館ホテル

生活衛生同業組合

旅館ホテルにおける安

全・安心なおもてなし推

進事業（HACCPシステ

ムの積極的な導入を目

指して）

2,500 12

組合員がＨＡＣＣＰ導入に向けた知識の習得を図

るため全旅連が作成した手引書に基づき講習会を実

施する。さらに、意欲的な施設を募り、現地研修を実

施したのちＨＡＣＣＰ推進員として岐阜県のＨＡＣ

ＣＰ導入の機運を高める活動を推進する。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

35
兵庫県旅館ホテル

生活衛生同業組合

組合員の営業力強化と

組織強化・活性化とイン

バウンド増加へのおもて

なしの徹底

2,000 14

組合員店舗生産性の向上を図るため、実態調査を

実施し、調査結果を踏まえたマニュアルの作成、講習

会等を行う。加えて、組合ホームページのリニューアルを

行い、消費者に有益な情報を発信することで、組合

店の利用促進を図る。さらに、義務化されるＨＡＣＣ

Ｐによる衛生管理を徹底するため研修会を実施す

る。バリアフリー化を推進し、インバウンド、高齢者に優

しい旅館ホテルづくりを目指す。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

36
愛媛県旅館ホテル

生活衛生同業組合

外国人材の雇用につい

て
1,613 11

愛媛県では、7月に台湾便が定期運航便として就航

し、ますます訪日外国人の増加が見込まれている。し

かし、必要な従業員を確保することに苦慮している組

合員が多い。そのような中「外国人の雇用」に対して、

法律的な手続き等の不安が払拭できず、一歩踏み込

んだ採用に踏み切れないという組合員が多い。研修

会を行い、正しい知識や制度設計への理解促進を図

る。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

37
愛媛県旅館ホテル

生活衛生同業組合

愛媛県生衛業インバウ

ンド対策事業
2,444 22

愛媛県内への外国人宿泊者の増加、G20愛媛・松

山労働雇用大臣会合、東京オリンピック・パラリンピック

を見据え、「お接待の心でもてなす愛顔（えがお）の

愛媛」の実現のため、生衛業インバウンド対策シンポジ

ウムⅡの開催、先進地調査・モデル店舗の実施などに

より、生衛業者の意識の向上と経営の安定化、県民

利益の増進を図る。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

38
全国麺類生活衛生

同業組合連合会

消費冷え込み対策集客

事業「クイズでおいしさ納

得キャンペーン」

7,156 16

日本の食文化の一つである麺類食であるが、如何に

興味を持って「麺類専門店」を選んでいただくかが課題

である。

知っているようでちゃんと知らない、そば・うどん・ラーメン

の美味しさの秘密・職人の技などをクイズ形式で紹

介。SNSを利用した情報発信で消費喚起を図ること

を目的とする。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

39
栃木県めん類業生

活衛生同業組合

生衛業の専門性を活か

した顧客づくりの推進
1,622 16

栃木県内で古くから食べられている麺料理と、新しく名

物となる目的で作られた麺料理の誕生秘話や歴史を

インターネットやチラシを利用した方法で広く紹介し、お

客様にアピールするとともに組合員へレシピを伝え広め

ることで採用店舗を増やし栃木の麺を多くの人に食べ

てもらう。栃木県の麺文化を広めることで、加盟店舗

全体の活性化を図る。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。
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40
東京都麺類生活衛

生同業組合

顧客層拡大事業「大学

生そば打ち体験

Stadio」

2,586 16

麺類店において、従業員の高齢化等の雇用問題の

深刻化や後継者確保難に対する対応が喫緊の課題

となっている。また、若い世代の方々は伝統食で身近

な食品である「そば」の歴史や栄養、健康効果、手間

暇かけた本物の味と美味しさを知らない方が多い。本

事業では、大学生を対象にそば打ち・実食体験によ

り、伝統食を次代へ継承及び麺類専門店の魅力・情

報拡散が狙い。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

41
神奈川県麺類生活

衛生同業組合

健康危害未然防止のた

めの衛生規制の遵守へ

の対応『HACCP（ハ

サップ）対応策』

1,489 12

HACCPは、新しい衛生管理法ということは知られてい

るが、実際の取り組み方がよくわからないという事業者

が多く、業種によって同じＢ基準の適用としても内容が

異なる場合があり「そば店」には「そば店専用」の

HACCPの考え方を取り入れた食品衛生管理の手引

きが必要とされる。

法制の中身をしっかりと理解し、組合員全員が

HACCPに取り組むこと目的とする。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

42
富山県麺類生活衛

生同業組合

ＩＴ動画を使ったお店

ＰＲと顧客及び組合員

増強事業

2,167 14

麺組合YouTubeチャンネル「麺チャン」（仮称）を制

作。「麺チャン」を使用した地上波ＣＭの作成と放映

を行い、麺フェスタと組合加入をＰＲする。

麺チャン・スタンプラリーなど活動を紹介した組合員勧

誘チラシを作成し、組会加入促進を実施。
B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

43
福井県麺類業生活

衛生同業組合

高校生そば打ち支援事

業
1,967 11

福井県は、そば処として既に地位を確立しており、「地

域郷土食」として定着させるため、様々な活動を行って

いる。一方で、高齢化等を理由に組合員の減少が続

いている。本県のそば業界を担う人材育成・確保をす

るため、部活動等でそば打ちに取り組む高校生に対す

る支援（インターシップ）を目的に本事業を実施す

る。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

44

全国氷雪販売業生

活衛生同業組合連

合会

氷屋ブランドの確立

事業承継の枠組み作り

承継人材の育成

5,000 11,16

「氷屋純氷」ブランドを組合員の手で、そのブランドイ

メージを守りながら普及させることにより、氷屋の価値を

向上させる事業を実施する。今期は特に氷屋純氷の

ブランドコンセプトを伝える上で重要なツールである全

氷連ＨＰを氷屋純氷のブランドイメージを反映させる

ようリニューアルを行う。その他、事業承継を円滑に進

めるための事業、承継人材を育成する事業を実施す

る。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

45
愛知県氷雪販売業

生活衛生同業組合
あいち氷まつり2019 2,500 4

純氷使用店の更なる拡大を目指すためには、一般消

費者に「純氷」を認知してもらうことが必要である。その

一環としてあいち氷まつりの様々な企画を通して一般

消費者に「純氷」をＰＲし認知度を向上させるととも

に、「純氷」に対する理解度、純氷使用店利用につい

ての意向についてアンケート調査を行い、事業成果とし

て把握することで業界の活性化を図る。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

46
全国食肉生活衛生

同業組合連合会

食肉の衛生管理情報

提供事業
7,932 5

食肉販売事業者等に対しＨＡＣＣＰの考え方を取

り入れた衛生管理の実施に向け、情報提供の周知徹

底を図るため、全国の食肉組合の事務局を集めた説

明会の開催及び食肉販売事業者を対象とした食肉

の衛生管理講習会の開催、なお、衛生管理情報提

供資材の作成・配布を実施することで、衛生管理の

維持・向上を図り、消費者の利益の擁護に資する。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。
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47
山形県食肉生活衛

生同業組合

食肉の衛生管理の維持

向上及び情報等普及

事業

2,047 5

食肉販売業者に対して、ＨＡＣＣＰセミナーを開催

して、食肉販売業に携わる一人一人が、ＨＡＣＣＰ

の導入をスムースに取り組めるようにし、セミナーには必

ず１店舗一人以上参加するように支部長を通じて呼

びかけ、しっかり衛生管理することで、安全で安心な食

肉の提供に努めることが出来る。また、改めて、食肉情

報提供普及資材を作成配布しお肉に関する正しい取

扱い方法や知識を習得し取引先や消費者に伝えるこ

とによって、食肉に起因する食中毒を予防する方法を

より多くの消費者が理解し、食肉販売業の信頼性向

上を目的とする。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

48
福島県食肉生活衛

生同業組合

ふくしま食肉情報提供

事業
1,983 19

消費者・食肉販売事業者への食肉に関する安全・栄

養等の情報提供活動を行うことで、知識の普及・啓

発を推進し不安等の解消に繋げる。また、食肉販売

店に資材を提供し地域の消費者に店舗を認知しても

らうことで活性化を図り、食肉販売事業者の生産性の

向上・経営の安定化に繋げる対応め、①食肉販売店

に支援資材を提供(1回)、消費者に対しての情報発

信の役割を担っていることを確認。②消費者に対し

て、福島県の食肉流通経路等に関しての情報提供す

ることで安全であることを認識してもらうことで不安解消

に繋げる。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

49
群馬県食肉生活衛

生同業組合

食肉販売事業者等への

食肉衛生管理維持向

上事業

2,022 5

本事業は食肉販売業者への衛生管理等の情報を周

知・徹底し、消費者への食肉の正しい知識や情報を

提供していくことにより、消費者が未然に食中毒等を

防ぐことで消費者の保護を図るとともに、食肉販売業

者の衛生水準の維持向上を図ることを目的とし、食肉

販売業者とその従業員を対象とした講習会の開催、

衛生情報を記載したリーフレット、パネル等の情報提

供資材の作成・配布の実施

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

50
京都府食肉生活衛

生同業組合

食肉（牛肉）等の安

全性の確保及び衛生管

理の維持向上推進事

業

1,800 12

消費者には食肉の正しい情報提供をすることにより衛生上の

危害の発生を防止し、食肉事業者にはＨＡＣＣＰの考え

方を取り入れた衛生管理の普及・啓発を図ると共に、食肉の

正しい表示を周知徹底することにより、食肉関連法令遵守を

推進し、食肉事業者の生産性の向上と経営の安定化に資

するため、食肉の衛生管理及び表示に関する講習会の開催

するとともに、消費者に食肉の保存方法等の知識の普及を

図るためのクリアファイルの作成・配布の実施

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

51
島根県食肉生活衛

生同業組合

食肉の衛生管理等普

及・啓発事業
2,053 4

近年、間違った情報による摂取カロリー不足の結果、

低栄養状態の人々が増加傾向にあるといわれている。

本事業は、消費者に対して啓発ツール及び講習会の

開催等により、食肉の栄養面での利点また食肉の正

しい衛生管理についての重要性を周知することにより、

地域ぐるみで食肉の消費拡大による健康な体作りと

栄養状態の改善、また食中毒の予防と衛生水準向

上に資することを目的とする。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

52
佐賀県食肉生活衛

生同業組合

食肉の衛生管理等にお

ける消費者又は利用者

への情報提供の推進

1,998 4

一般消費者を対象に、小売店舗やイベント会場等で

資料を配布することにより、食肉の衛生管理等の正し

い知識の普及・啓発が図られ、衛生管理水準の向上

及び理解不足等の解消に繋げる。① 一般消費者を

対象に、食肉の衛生管理等の正しい情報提供及び

知識普及・啓発を目的とした関連資材の作成・配布

を行うことで、正しい知識の普及・啓発及び衛生管理

水準の向上、理解不足等の解消が見込まれる。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

53
全国飲食業生活衛

生同業組合連合会

健康危機未然防止のた

めの衛生規制の遵守へ

の対応

9,000 12

近年、外国人観光客数の増加に伴い飲食店事業者

は利用者に食を提供する責務から衛生管理の向上に

努め消費者の安心安全を図られなければならない。

外国人労働者の必要性が拡大する中で、環境の違

いから衛生観念の違いに鑑み基本的な衛生管理の

指導育成を、事業主自らが周知に努める努力が肝要

であることから（中小飲食店の食品衛生管理強化マ

ニュアル）を作成、説明会を開催し指導育成の周知

に努める。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

8 / 17 ページ



■令和元年度生活衛生関係営業対策事業費補助金事後評価＜組合・連合会＞

番号 事業計画者名 事業名
計画額

　（千円）

課題

番号
概要

審議

結果
総評

54
岩手県飲食業生活

衛生同業組合

東日本大震災からの復

旧・復興、なりわい再生

支援事業

5,969 19

東日本大震災で被災した沿岸地域では、復興工事

の減少、顧客減少・売上減少による経営不安に直

面。被災生衛業の収益力向上を図るため、他組合

等と連携した情報発信等、地域の実情にあった情報

提供と的確なアドバイスを行い、被災店舗との共有を

図りながら、自立再建、なりわい再生に向け支援を行

う。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

55
東京都飲食業生活

衛生同業組合

税制等の理解への促

進・対応強化
2,320 15

当組合員は高齢で個人経営者が多く現金商売が多

く電子レジスターの導入も進んでいない。今年度の消

費税の増税に伴う、飲食店の軽減税率の仕組みや

電子マネー等複雑でなかなか理解できていない状態

で、対応に苦慮しているところである。そこで、飲食店

専用の税制マニュアルを作成して、組合員に配布し、

軽減税率等の仕組みの理解度を向上させていく。

C

成果報告書及び添付資
料では、事業成果の重
要部分が確認できない
事業である。また、アン
ケートの結果を踏まえ
て今後の取り組みに活
用してほしい。

56
静岡県飲食業生活

衛生同業組合

受動喫煙防止対策事

業
2,136 2

2020年4月1日より改正健康増進法が施行され、飲

食店は受動喫煙防止に当たり店頭標示が義務化さ

れます。事業を進めるため受動喫煙防止対策委員会

を構成し法律への対応、お客様から見て分かりやすい

標示物（ステッカー）を製作し全組合員に配布しま

す。さらに組合員が法令遵守できるよう、セミナーを実

施します。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

57
愛知県飲食業生活

衛生同業組合

組合の組織強化（加

入促進）
1,551 14

組合の組織強化を図るため、加入促進パンフレット、

ポスティングハガキ及びり一フレットを作成、それぞれ非

組合員対面、非組合員ポスティング、既組合員へ配

布する。加えて組合名癒システムを構築する事により、

組合加入に対する差別化を行い、組合強化に繋げ

る。更に組合員データの破損及び漏洩に備える。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

58
鳥取県飲食業生活

衛生同業組合

外国人利用者の受入

体制の整備
2,026 8

訪日外国人旅行者の増加に伴う対策として中小飲

食店における外国人への利用対応に適したメニュー表

記や接客対応への対策が組合へも相談等問い合わ

せが多く寄せられていることから、個店での外国人利用

者に理解しやすい対応ツールの活

用術やそれに伴うマニュアルを作成、配布する事によ

り、組合員店舗の経営の安定感や不安を払拭でき、

同時に外国人利用者へのサービスの向上が図られるこ

とが期待できるものである。

C

成果報告書では、事業
成果の重要な部分が確
認できない事業である。

59
鹿児島県飲食業生

活衛生同業組合

後継者の育成、障碍者

を始めとする多様な人材

の活用促進

1,895 11

鹿児島県内飲食業者の高齢化及び若者の県外流

出のため、後継者育成が急務である。そこで現在規

定上18歳以上は退所させなければいけないという問

題をかかえる児童養護施設と連携いたします。施設在

籍中から、退所後の飲食業就職までのサポート体制

を確立させることを目的とした事業です。

A

先進的モデル事業とし
て評価出来る事業であ
る。

60
全国すし商生活衛

生同業組合連合会

健康危機末然防止のた

めの衛生規制の遵守へ

の対応

7,100 12

HACCP制度化に伴い、HACCPによる食品衛生管

理を促す必要があり、組合員向けにHACCPのマニュ

アルを作成し、食品衛生管理の知識を向上させ、食

中毒事故の防止を図る。 C

成果報告書及び添付資
料では、事業成果の重
要部分が確認できない
事業である。
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61
新潟県すし商生活

衛生同業組合

組合加盟店（新）共

通メニユーのインスタ投

稿型キャンペーンの実施

1,998 16

①首都圏を中心とした県外のスマホ世代に向けて、組

合加盟店（新）共通メニューの認知拡大を図り、来

店促進に繋げる。②20～30代の若手層への情報発

信力の強化。SNSでの情報発信を、今後、継続的に

行っていく為の足掛かりとして、情報の受け手となる

ユーザーを獲得するキャンペーンを実施し、若手層への

認知度を広げる。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

62
石川県鮨商生活衛

生同業組合

外国人観光客の受入

体制の整備
1,981 8

外国語対応した指差し表やネタ表等ツールの整備及

び外国語研修会を開催。加えて、組合ホームページ

のりニュアル、外国語対応等を行い、組合員の外国人

観光客に対する接客力の向上や顧客の満足度向上

を目指す。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

63
滋賀県すし料理生

活衛生同業組合

HACCP制度化への対

応に向けた自主衛生管

理推進事業

1,825 12

食品衛生法の改正に伴い、業界の振興と社会的評

価の向上のため、その対策と自主衛生管理への取り

組み及びコンプライアンス推進や危機管理意識の徹

底を図り、HACCP方式の考え方を取り入れた衛生管

理推進事業を実施することにより、お客様に安心とより

確実な食の安全を実現する。

A

先進的モデル事業とし
て評価出来る事業であ
る。

64
兵庫県鮨商生活衛

生同業組合

日本の和食文化の代表

である鮨の正しい知識と

情報の提供事業

2,000 4

鮨の技と鮨文化に関する知識や情報を提供するため

「寿司づくり親子教室」や寿司文化を紹介する「寿司

文化の伝承教室」を開催する。また兵庫県の地域特

性の特色を活かした「ひょうご5国のめぐみ」メニューを選

定し、それらのメニューや提供する店舗をホームページ

やボスターで紹介して寿司への興味を喚起する。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

65
鹿児島県すし商生

活衛生同業組合

情報配信スマートフォン

アプリ制作
1,892 4

現在のインターネットユーザーは、スマートフォンからの情

報発信が不可欠となっている。本事業で情報配信ス

マートフォンアプリを制作し、消費者へ向けて、当組合

の情報配信、店舗へのアクセス・メニュー・クーポンイベ

ントなどの情報提供の推進をする。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

66

全国食鳥肉販売業

生活衛生同業組合

連合会

消費者への鶏肉の知識

普及促進
5,028 4

カンピロバクター菌による食中毒が鶏肉に起因する事

例が多いこともあり、衛生的な鶏肉の正しい取扱いを

含め、鶏肉の知識の啓発や取り扱う鶏肉専門店の存

在価値の認識を深めてもらうための取組（パンフレット

配布や研修会等）で、鶏肉利用の促進を図り事業

者の経営改善につなげる。
B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

67

東京都食鳥肉販売

業生活衛生同業組

合

消費者への鶏肉の知識

普及と消費拡大の促進
1,818 4

鶏肉に起因する食中毒防止の観点からも、衛生的な

鶏肉の正しい取扱いなどの啓発は継続的に行うことが

求められている。パンフレット配布や料理講習会などを

通じ鶏肉の知識を深めてもらい、同時に鶏肉料理の

楽しさを知ってもらい、食鳥専門店の価値を認識して

もらうことで鶏肉の利用促進につなげる。
B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。
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68

愛知県食鳥肉販売

業生活衛生同業組

合

組合の組織力強化と加

入店舗の営業力強化
1,800 14

組合店舗が大手量販店と最大の差別化であるさらな

る消費者との信頼強化とコミュニケーション推進を図る

ため、昨年度好評であった消費者プレゼントキャンペー

ンを実施し、組合店舗の利用促進を図る。具体的に

は夏季の衛生管理に寄与する保冷バック、及び保冷

材をプレゼント商品とする。また、新規組合店舗増強

のためのツールを作成し、組合店舗増強を図る。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

69

香川県食鳥肉販売

業生活衛生同業組

合

消費者への情報提供の

推進（鶏肉の衛生管

理及び鶏肉知識普

及）

1,867 4

香川県が毎年開催している「畜産フェア」に出展。来

場客（昨年度は６万人）に鶏肉啓蒙パンフレットの

配布。同会場で行われる料理教室などのイベントでの

地鶏の美味しさを体感してもらう。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

70

全国喫茶飲食生活

衛生同業組合連合

会

組合の組織強化（加

入促進）
6,493 14

事業者を対象とした喫茶飲食店の健全経営を目指

す啓発冊子を作成・配布し、各店が基盤強化に向け

た取り組みを行う。また、経営支援施策として全国の

特色のある喫茶飲食店を紹介する消費者向けの冊

子を作成・配布し、喫茶飲食店の利用喚起を高め、

喫茶飲食店経営の安定化を目指し、組合脱退者を

抑制する。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

71
岐阜県喫茶飲食

生活衛生同業組合

喫茶店は地域のコミュニ

ティのスペース。福祉に優

しい連携事業

1,669 7

生衛組合としても介護施設と連携して高齢者のQOL

（生活の質）を高める事業を実施。一般社会
から隔離されつつある自分の人生を一時的で
はあるが、心身共にリフレッシュできる効果
に取り組み、認知症予備軍の発病予防を少し
でも食い止められる社会貢献事業として役割
を担う。モーニングサービス人気の高い岐阜
県が、喫茶店の午後からの閑散なアフタヌー
ンタイムの業績拡大を図る。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

72
三重県喫茶飲食生

活衛生同業組合

消費者又は利用者の保

護の推進
1,981 5

H30年6月13に公布された、改正食品衛生法により

食品事業者が、HACCPによる衛生管理又は

HACCPの考え方を取り入れた衛生管理をすることが

義務付けられました。上記の様に衛生管理が非常に

厳しくなり我々小規模業者では、単独で勉強ができな

いために、厚労省の助成を受けて皆様に一人でも多く

講習を受けて頂き、講習会を多く開催して皆様に理

解をしていただくように企画いたしました。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

73
滋賀県喫茶飲食生

活衛生同業組合

2020年を見据えた改

正食品衛生法への対応

促進事業

1,999 12

改正食品衛生法が公布され、全ての食品事業者に

対してHACCPによる衛生管理が制度化されたことか

ら、組合員の円滑な新制度への移行を促す。組合員

を対象とする新制度の説明会と、新たな制度に沿った

衛生管理の実導入に向けたワークショップを実施し、

新制度の理解と必要な書式等の整備を図り、実施後

導入定着状況の確認を行う。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

74
広島県喫茶飲食生

活衛生同業組合

訪日外国人を店に呼び

込み組合活動を活性化

事業

2,684 8

訪日外国人が店舗を利用しやすくするために、店舗外

に外国人が判読できる看板を置きメニューも写真等を

多用し、可視化を図る。
C

成果報告書では、事業
成果の重要な部分が確
認できない事業である。
また、アンケートの結果
を踏まえて今後の取り
組みに活用してほしい。

75

全国中華料理生活

衛生同業組合連合

会

専門性を行かした顧客

づくりの推進及び人材育

成と自己啓発の推進

6,000 10,16

１．全国の役員を対象とした料理講習会・経営講習

会を実施し、メニュー開発による顧客獲得と経営能力

の向上を図る。２．連合会が主催する料理コンテスト

の優秀作品をWeb上にアップしてメニュー開発の一助

とする。３．若手経営者を対象にしたＨＡＣＣＰ、

税制改正、経営改善に関する知識習得の研修を行

い、育成を図る。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。
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76
埼玉県中華料理生

活衛生同業組合

特色ある新素材を使った

新メニューの開発と普及
1,700 16

健康志向や、地産地消を受け入れつつ、進化する個

人店をアピールし、目先の変わった新素材（埼玉県

産ヨーロッパ野菜）を積極的にメニューに取り組むこと

を推進する。そのための講習会の開催、メニューブック

の作成等を行う。ヨーロッパ野菜を取り入れてもらうこと

により組合員間の交流を押し進め、団体としての統一

性を図る

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

77
富山県中華料理生

活衛生同業組合

中華料理の普及による

顧客づくり促進事業
2,000 4,16

地域の消費者の利用拡大を図るため、地域の中華

料理店の紹介及び会食の場として中華料理店を活

用する情報誌を作成する。また、地域食材を活用した

調理技術講習会を開催し、他店との差別化を図り営

業力を高める。また、組合店補のメニュー表に貼るテイ

クアウトシールを作成し、テイクアウトメニューの販売強

化を図る。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

78
福井県中華料理生

活衛生同業組合

地産地消のメニュー開発

とガイドブック「ふくい中

華」の制作事業

1,406 4,14

◆地元食材の「福井梅・鯖のへしこ・吉川茄
子・上庄里芋・新ブランド米〔いちほま
れ〕」を使った地産地消のメニューを3品開発
し、組合店舗で取り入れて頂く。それと同時
に組合活動の活性化にもつなげる。
◆ガイドブック（4,500部)を作成し、組合各
店舗の紹介と地産地消のメニューを掲載す
る。このガイドブックを組合店舗・顧客・宿
泊施設等に配布し、来店客数の増加を図り、
中華料理の普及を目指す。

C

計画どおり実施されて
いないため、事業成果
が確認できない事業で
ある。

79
京都府中華料理生

活衛生同業組合

消費者又は利用者への

情報提供の推進事業
1,828 4

来店客には「京都しやわせ中華」のステッカーを見て頂

き、中華の日には携帯爪楊枝を、ラーメンの日には油

とり紙をプレゼントして、組合の「京都の中華」のブラン

ド化を進める。料理の専門家も注目する京都の中華

の歴史を判り易い「京都の中華の昔話」の本にして組

合の京都中華研究会機関誌として発刊する。

C

計画どおり実施されて
いないため、事業成果
が確認できない事業で
ある。

80
香川県中華料理生

活衛生同業組合

健康中華の普及促進と

組合の組織力強化
1,994 4

当県は糖尿病患者の受療率が高く食生活の改善が

求められている。また観光客数は近年増加し消費金

額も伸びている。この点を踏まえ「医食同源」の中華

料理で健康促進をPR。同時に観光客に中華を味

わって貰うことも必要である。当組合は発足6年と浅く

会員拡大も行っている。課題解決の為、地元産品を

使ったヘルシーメニューを開発し、情報誌やHPで発

信。「香川県ヘルシー中華」の啓蒙と店舗利用促進、

同時に会員拡大活動の一助とする。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

81

全国社交飲食業生

活衛生同業組合連

合会

若手育成による組織強

化事業と組合活性化支

援事業

9,781 14

組合組織における中核人材を対象に研修会を開催

し、組織強化に資する人材育成を図るとともに、組合

脱退防止策の検討・実施をする。併せて比較的大型

の組合に特化した組合員促進活性化を展開すること

により、組織強化・拡大を推進する。
C

成果指標が確認できる
資料が添付されていな
いため、成果報告書に
おいては、成果が確認
できるよう資料を提出さ
れたい。

82
岩手県社交飲食業

生活衛生同業組合

組合の組織強化と消費

者への情報提供推進事

業

2,350 14

大震災津波により組合員店舗の所在地等街全体の

地図が大変貌した為、全組合員店舗のガイドブックを

作製し県内のホテル.観光協会.コンビニ店.駅舎等へ

設置配布する(12,000冊)又このガイドブックに連動

する組合ＨＰを新しく開設し消費者に有益な情報発

信を行い、組合員店舗への利用促進を図り未加入の

営業者に組合加入のメリットを解き組合加入を勧め、

組合組織の強化.活性化を図る。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

83
宮城県社交飲食業

生活衛生同業組合

沿岸部支部組織強化

による復興支援事業
2,910 19

復興には賑わいの場提供が必須である。気仙沼、石

巻、塩釜等の沿岸部では大幅な人口減少と復興事

業の遅れにより社交飲食業界に疲労感が漂っている。

改めて飲食事業者を対象に経営相談、消費税等講

習会を開催するとともに店舗に関わる事業者の協力を

仰ぎ、沿岸部支部の組合組織強化を図り、地域に賑

わいを生み出し、復興支援につなげる。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。
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84
秋田県社交飲食業

生活衛生同業組合

消費者または利用者へ

の情報提供と組織強化
493 14

大手チェーン店の進出や、長引いている震災の影響

等、秋田県内の社交業関係の営業環境は依然とし

て厳しく、また、経営者の高齢化が進み、変化する社

会環境への対応もスムーズにできない店舗が多くなっ

ているなか、組合員個々の店舗情報を高め、消費

者・利用者へのＰ・Ｒや組合の存在ならびに周知を図

ることにより経営の健全化を図る。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

85
東京都社交飲食業

生活衛生同業組合

組合の組織強化（加

入促進）
2,490 14

新規開業者及び未加入者の加入促進を図り組合基

盤の再構築をする。借入相談のみならず、共同仕入

れ等のコスト削減提案・人員の共同リクルート活動・

不動産活用情報等、相互交流から組合全体の組織

強化、活性化を図り組合員の増強に努める。
B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

86
大分県社交飲食業

生活衛生同業組合

組織強化のためのホーム

ページ制作及び印刷物

作成配布

1,481 14

組合加盟店の情報発信と組合員増強、加えて組合

員の意識向上を図るため、ホームページリニューアルと

組合加盟店ガイドブックを作る。ホームページは全ての

デバイスで見やすく動画も使用して店舗情報を発信す

る。ガイドブックは宿泊施設等に配布し集客に役立て

ると共に新規加入者の勧誘活動にも使用する。ホー

ムページとガイドブックの相乗効果で効率的な組合員

増強・組織強化を図る。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

87
沖縄県社交飲食業

生活衛生同業組合
支部活性化育成事業 2,213 14

既存の会員並びに新規加入者に対し、組合加入のメ

リット等の説明及び、情報発信が行えるよう、各支部

毎で支部役職員、会員を対象に研修会を開催し、知

識習得、スキルの向上を図り退会抑止に繋げる。
B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

88
全国料理業生活衛

生同業組合連合会

日本料理文化の伝承・

普及のための後継人材・

外国人向けの教本の作

成（近畿編）

6,472 4,8

日本料理の歴史・地域の食文化や郷土料理について

訪日外国人観光客、次世代の日本人に向けて日本

料理のルーツを辿り、折々の節句料理（七草節句・

桃の節句・菖蒲の節句・笹の節句と有識料理・本膳

料理・精進料理・懐石料理・卓袱料理・会席料理）

を通じて季節感を尊ぶ日本料理の魅力を紹介する。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

89
岩手県料理業生活

衛生同業組合

外国人利用者の受入

体制の整備
1,203 8

増加が見込まれる外国人客の受け入れ体制整備に

向けて、組合員の意識改革講習会を開催し、外国人

客への対応の強化と来店数増加の重要性の理解を

促進する。また、組合ホームページを多言語化および

スマートフォン対応とし、組合店舗等の情報発信を広

範囲に行い、組合店舗の経営の安定化と本県料理

店業界の振興を図る。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

90
茨城県料理飲食業

生活衛生同業組合

外国人利用者の受入

体制の整備
1,902 8

近年のインバウンド需要の高まりに対応するため、外国

語対応メニューの作成や受入体制の整備を進める。

外国人旅行者の店舗選びに資するホームページを作

成し、組合員のおもてなしの心が伝わるような情報発

信を行うことで、集客を図る。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

91
東京都料理生活衛

生同業組合

「これからの料理人」の働

き方と新人（料理人・

従業員）育成と研修

（宮城）

2,592 10

宮城県の捕鯨事業者並びに老舗料亭に赴き研修と

講演を実施し、地方の歴史と食文化、地域食材、食

材生産地の見学や生産者との交流会を行い、個々の

資質向上と仕事の合理性を目指すことにより離職率

の低下並びに賃金アップを図り企業収益のアップを目

指す。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

92
福井県料理業生活

衛生同業組合

組合員店舗の営業力

強化と組織強化、受動

喫煙防止対策の推進

1,998 2,14

2020年4月より法施行となる受動喫煙防止対策を

県下、県外消費者並びに訪日外国人観光客に対し

て、喫煙環境の周知と意図とせぬ受動喫煙の低減を

図るとともに店内用、店外用ステッカー貼付の周知徹

底と組合HPに組合が推進している喫煙環境を掲載

し、広報活動を行う。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。
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93
岐阜県料理業生活

衛生同業組合

料理業における知名度

アップ手法の開発による

訪日外国人集客体制

整備事業（IT誘客シス

テムの積極的な活用）

3,348 8

2020年オリパラ開催による訪日観光客の増加に伴

い、岐阜県では高山、毛呂、白川村を中心に訪日外

国人は増加しているものの、県下全域での利用客は

横ばい状況にあり、組合各店は歴史のある地域で営

業を行っていて、歴史や文化を紹介し、訪日外国人を

中心に、食と観光エンターテイメントによる誘客の環境

づくりに取り組む。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

94
全国生活衛生営業

指導センター

・指導・研修事業

・消費者対応事業

・情報ネットワーク事業

・経営安定化事業

・生活衛生関係営業経

営基盤強化事業

・衛生水準確保・振興

330,005 _

都道府県指導センター及び生活衛生同業組合連合

会の健全な発達を図るとともに、衛生水準の維持向

上及び利用者又は消費者の利益の擁護の見地かえ

あ生衛業全般の健全発達を図る。 B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

95
新潟県理容生活衛

生同業組合

スマートフォンサイトを活

用した組合組織の活性

化により、個店の売り上

げアップを図る

2,000 4

スマートフォン対応による組合員各店のサービス向上に

より、個店の売り上げアップを図る。そのために、スマー

トフォンからの組合ポータルサイト『niigataヘアなび』へ

のアクセス増加を図り、サロン検索や予約機能を強化

する。また、サイトへの個店の掲載推進と情報量を増

やすために、担当組合員の配置を行う。さらにインバウ

ンド対応のためシステム構築も行う。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

96
香川県理容生活衛

生同業組合

理容師による快感エステ

とハンドマッサージによりお

客様をハッピーに‼

2,000 16

快感エステとハンドマッサージという付加価値の向上を

図れる技術を習得して、消費者に真心を込めた癒しを

提供し、心と身体に感動を与える事によって経営基盤

を安定させることを目標に、知識理論や技術習得のた

めのマニュアル本とDVDを作成して講習会を開催し、

ステッカーとポスターを作成して消費者に情報を発信す

ることで組合員店の利用促進を図る。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

97
神奈川県美容業生

活衛生同業組合

組合の組織強化（加

入促進）
2,000 14

業界の活性化と構成組合員のサロン経営の安定化を

目的として、組合の存在価値と認知度を高めることを

目指すためにアンケート調査を実施し、これに基づいた

加入促進のパンフレットの作成及びWEBやSNS等の

構築、並びに各支部の専任担当者及び青年組織の

最大限の活用により、次世代経営者への積極的なア

プローチを進める。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

98
東京都クリーニング

生活衛生同業組合

組合員向け情報提供コ

ンテンツ(HP)の拡充・

バージョンアップ事業

2,500 10・14

2006年より組合員専用ホームページを開設しており、

これまで会議資料や技術情報など様々なメニュー・コン

テンツを継続的に増やしながら情報発信を行ってきた

が、10年以上が経過し、管理システムのセキュリティレ

ベル、コンテンツの内容や表現や操作性、ビジュアルデ

ザインなど時代に即した内容に改め、改善を図る。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

99

全国旅館ホテル生

活衛生同業組合連

合会

ＨＡＣＣＰの考え方を

取り入れた衛生管理
1,100 12

食品衛生法等の一部改正に伴い、HACCPに沿った

衛生管理の実施が求められる。公益社団法人日本

食品衛生協会の協力を得て、都道府県組合の事務

担当者向けに研修会を開催する。 B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

100

全国氷雪販売業生

活衛生同業組合連

合会

ＨＡＣＣＰ手引書作

成及び同手引書の普及

事業

2,500 5

業界関係者が新たな衛生管理の手法にスムーズに対

応していくため、当連合会が中心となり「氷雪販売業

のＨＡＣＣＰの考え方を取り入れた衛生管理のため

の手引書」を作成し、同手引書に沿った衛生管理など

を指導する必要がある。さらに、事業者への普及のた

め講習会を行う。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

101
沖縄県飲食業生活

衛生同業組合

消費者又は利用者の保

護の推進
1,040 5

飲食店における無断キャンセルは年間の予約全体の

1％弱を占めると言われており、損害は年間で2,000

億円に上るとも言われている。今般経済産業省にて

示された「委嘱点の無断キャンセルガイドライン」の内

容について、マニュアルを作成・配布し、またセミナーを

開催などすることで幅広い周知徹底をはかっていく。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。
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102
岩手県すし商生活

衛生同業組合

組合の組織強化（加

入促進）
1,955 14

組合員数はピーク時の27％にまで減少し、廃業・組

合退会に歯止めがかからない状況となっている。新規

開業者及び組合未加入者へアプローチし、新規加入

者の倍増を目指す。また、若手すし職人のスキルアップ

を支援し、組合への理解を深め、加入へ誘導する。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

103
千葉県すし商生活

衛生同業組合

食品衛生管理の知識

向上と自主管理徹底に

よる健康危機未然防止

1,650 12

組合店がHACCPの考え方に基づく衛生管理の徹底

を行えるよう、衛生管理の普及及び講習会を実施す

る。また、日々の衛生管理を習慣化するための自主点

検表、温度管理チェック表を作成・配布する。さらに、

消費者には組合店の衛生管理に対する取組を周知

し、パンフレットを配布して食中毒の予防等も呼びかけ

ていく。

C

事業成果のとりまとめ、
把握が適切に行われて
いない事業である。

104
茨城県すし商生活

衛生同業組合

宇宙（そら）鮨～お鮨

を月に出前するプロジェク

ト～第２章

1,983 16

インパクトのある商品開発を行い、「茨城の寿司」を通

じた話題性の創出を目指す。商品の話題性から組合

の寿司屋に来店する動機付けをし、組合店舗にもメ

リットを出せるようにする。試食会を開催するなど、広報

活動を行う。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

105
岡山県鮨商生活衛

生同業組合

外国人利用者向けに地

域メニューの多言語対応

事業

2,000 8

東日本大震災以降、外国人観光客が増加傾向にあ

り、岡山県に宿泊する外国人観光客は35万人を越

えている。外国人観光客が来店した際、「鮨ネタ」の注

文方法や表記の読み方が分からず、店側も説明がし

づらいといったことがあり、双方にとって分かりやすい多

言語対応のパンフレットを作成し、入客を促進する。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

106
愛知県喫茶飲食生

活衛生同業組合

消費者または利用者の

保護の推進
2,045 5

ＨＡＣＣＰの考え方を取り入れた衛生管理につい

て、組合員の理解を促進するため講習会を開催す

る。また、組合未加入者にも講習会を周知し、組合の

認知を高め、新規加入を目指す。 B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

107
東京都中華料理生

活衛生同業組合

からだに優しい中華料理

の開発・発信・普及事

業

1,091 16

「町中華」ならではの特長と味を活かしたレシピ作りを

継続し、採用店舗の増と売上増を目指す。「チャーハ

ン」を採り上げ、どこにでもある普遍的な味をより深化さ

せる組合推奨レシピを開発し、組合員店舗で採用

し、販売実績の増加に繋げる。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

108
大阪府中華料理業

生活衛生同業組合

組合の組織強化と新た

なメニューや専門性を活

かした顧客づくりの推進

602 14,16

「組織強化」・「料理講習会」・「ヘルシー中華メ

ニュー」を継続事業として行う。「組織強化」では衛生

水準の確保・向上事業の一つである組合員の倍増運

動で、新規営業許可施設リストよりリストアップした中

華料理関係店に加入勧奨を行う。「料理講習会」・

「ヘルシー中華メニュー」では新規メニューの開発を行

い、他店と差別化を図り、顧客づくりに結び付ける。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

109
熊本県社交飲食業

生活衛生同業組合

災害時の生活衛生関

係営業による地域の支

援に関する取組

1,853 13

熊本地震から3年が通過し復旧・復興が進む中、復

興需要は、減少しており、厳しい経営環境にある。この

ような課題に対処し、日常生活に不可欠なサービスを

提供し、地域コミュニティの核としての役割を果たすた

め、「衛生管理研修会」「ナイトマップ配布」「地域復

興イベント」等の事業を実施する。ホームページ、マスメ

ディア等を活用し、イベント情報等を積極的な発信す

る。事業実施により、社交飲食業界の発展と、組合

加入促進とともに、中心市街地の活性化にも寄与す

る。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

補正1
全国生活衛生営業

指導センター

情報通信技術活用等

特別対策事業
241,825

キャッシュレス化やICTを活用した生産性向上が進めら

れる中、その利便性等を享受できず旧態依然とした経

営を続けている生活衛生営業者が多く、さらに、2019

年10月に導入される軽減税率の取扱いにも不安を

抱えている者も多数存在していることから、消費税率

引上げ及び軽減税率導入に対応しつつ、生産性の向

上を図るため、セミナー等を通じて、生活衛生関係営

業者のICTの導入を促進するとともに、軽減税率導入

に係る業種毎の手引書を作成する。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。
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補正2
全国理容生活衛生

同業組合連合会

消費活性化支援事業

「BBウェルカム・キャン

ペーン」～１日を楽しく

過ごすには理容サロンへ

行こう！

5,800 20

理容サロンならではの施術メニューでの『理容すっきり

習慣』を訴求し、来店の動機付けと日頃の謝恩として

来店者に抽選券を配布し、抽選で賞品が当たるキャ

ンペーンを実施する。「１日を楽しく過ごすには理容店

へ行こう」という積極的行動へ意識付け、快適な理容

サロンを印象づける。キャンペーンを通して顧客名簿を

整備し、顧客管理・増客につなげる。（賞品にかかる

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

補正3

全日本美容業生活

衛生同業組合連合

会

消費税率引上げ及び軽

減税率導入による影響

に対する取組

5,884 20

全日本美容講師会が毎年発表するトップマスターズ

モード（創作ヘアスタイル）を利用者に目で見てもら

い、選択してもらうためのヘア・カタログ的な普及ツール

を作製することによってトップマスターズモードの付加価

値のある様々なヘアスタイルをより多くの美容室利用

者に提供することによって需要喚起につなげる。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

補正4
全国興行生活衛生

同業組合連合会

「映画ギフト（2019年

7月運用開始）」へ参

画及び利用促進

3,421 20

ANAマイレージやTポイントなどのポイントを映画のチ

ケット購入に充てることができる仕組みとして「映画ギフ

ト」の運用が開始される。全興連加盟の映画館を通じ

て浸透させ、利用客を増やし、映画産業の発展、生

衛業の発展につなげる。組合員の劇場全てでポスター

の掲出及びチラシの設置を通じて告知を行う。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

補正5

全国クリーニング生

活衛生同業組合連

合会

キャッシュレス化対応に

伴う販売促進支援事業
5,800 20

キャッシュレス化を含むICT化を推進するために、全国

の組合員に対して「クリーニング事業者のためのPOSレ

ジ、キャッシュレス端末導入まるわかりガイド（仮称）」

を配布する。なお、ガイドブック作成のための委員会及

びワーキングチームを設置する。また、キャッシュレス化

（ICT化）導入率の調査を行い効果の定量的検証

を図る。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

補正6

全国公衆浴場業生

活衛生同業組合連

合会

しあわせ銭湯動画発信

による消費活性化事業
5,838 20

銭湯、豊かな地域社会、幸福をキーワードにした銭湯

PR動画を製作、消費者に銭湯の魅力を発信し、銭

湯入浴に対する消費者の関心を高め、消費税増税に

よる消費減少の影響を最小限に留める。視聴を促進

するチラシを作成・配布するほか、動画DVDを複製

し、各組合の会合等で活用・普及を促す。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

補正7

全国旅館ホテル生

活衛生同業組合連

合会

消費税率引上げ及び軽

減税率導入による影響

に対する取組

5,864 20

チラシやポスター、インターネットなどを通じて旅館ホテル

の魅力を発信し、消費税率引上げ以降、国内宿泊

旅行が低迷しないようキャンペーンや特典などを実施す

る。キャッシュレス化に伴うポイント付与を標示した卓上

POP等を製作し、宿泊客にPRする。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

補正8
全国麺類生活衛生

同業組合連合会

スマートフォン多言語音

声ガイドシステム「スマー

トガイド」を活用したイン

バウンド対応と麺類食

PRによる消費喚起事業

6,000 20

スマートフォン・タブレットで利用ができる"インバウンド対

応"の多言語音声ガイドシステム「スマートガイド」を活

用し、「そば・うどん」の食べ方、優れた栄養面、そば湯

の効能、出汁の特徴などコンテンツごとにガイド化し、

麺類店の魅力・情報発信のツールとして活用する。「ス

マートガイド制作委員会」を設置し、内容を精査・決

定する。また、利用状況調査に基づく効果・課題検証

を行う。

A

先進的モデル事業とし
て評価出来る事業であ
る。

補正9

全国氷雪販売業生

活衛生同業組合連

合会

「氷屋純氷」使用店の

消費喚起を支援する事

業

5,800 20

業界の主要得意先である飲食店では、その来店客に

対して「氷屋純氷」を充分にPRできていない現状があ

る。販促物（プレート及びポスター）を作成し提供、

店内に提示を促すことで、得意先飲食店に対するイ

メージアップと差別化を図り、集客力アップを目指す。

一般消費者に高品質な氷の販売業者として認知され

ることで、使用飲食店の更なる拡大を図る。なお、事

業検討委員会及び事業推進委員会を設置し、事業

の実施管理を行う。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

補正10
全国食肉生活衛生

同業組合連合会

食肉の栄養情報等普

及・啓発事業
5,838 20

①栄養士・調理師等による食肉の栄養・調理技術の

習得等に関する講習会を全国6箇所程度で開催し、

情報提供活動を行うことで、食肉に関する理解不足

の解消、食肉摂取による健康な体づくりの増進に繋げ

る。②一般消費者を対象に栄養情報と①で作成した

食肉の料理レシピ等に関する情報提供パンフレットを

作成し組合店舗や催事会場等において配布し、知識

の普及・啓発を図る。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。
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補正11
全国飲食業生活衛

生同業組合連合会

消費活性化支援事業

（軽減税率適用及び

キャッシュレス化促進対

応）マニュアル策定事業

5,800 20

事業者に分かりやすい軽減税率の対応とキャッシュレ

ス化への促進マニュアルを作成し配布することで、消費

税率引上げ後の顧客の消費の向上を図り、新規顧

客層の開拓に資する。マニュアル編集会議を開催し、

マニュアル作成を行い、セミナーの実施により幅広く周

知徹底を展開する。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

補正12
全国すし商生活衛

生同業組合連合会

消費税率引上げ及び軽

減税率導入による影響

に対する取組

5,800 20

消費税率引上げに伴う売上の減少を回避するため、

消費者の来店を促す必要があり、長期にわたりすし店

を利用できるよう、行事に関するすしの紹介や調理技

術、旬等を掲載した宣伝パンフレットを作成する。な

お、パンフレット作成については、作業部会・委員会を

設置し、内容について検討・協議する。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

補正13

全国食鳥肉販売業

生活衛生同業組合

連合会

消費税率引上げ及び軽

減税率導入による影響

に対する取組

5,800 20

店頭ポスター及びパンフレット等を通じ、消費者に対す

る税率引上げ分の価格転嫁に対する周知を行うこと

により、業界における適正な価格転嫁を進めることによ

り経営の安定を確保するとともに、消費者の鶏肉需要

を喚起することにより、消費税率引き上げに伴う消費

の落ち込みに対する対策を進める。事業実施の徹底

を図るため検討委員会、専門委員会を設置する。消

費税率引き上げ後の客数・売上の変化に関する調査

を行い、事業成果を検証する。

C

成果指標が確認できる
資料が添付されていな
いため、成果報告書に
おいては、成果が確認
できるよう資料を提出さ
れたい。

補正14

全国喫茶飲食生活

衛生同業組合連合

会

消費税率引上げ及び軽

減税率導入対応事業
5,800 20

地域喫茶飲食店事業者を対象に、軽減税率対応や

消費税増税後における収益力の確保・生産性の向

上を目的とした研修会の開催、消費者を対象とする

需要喚起のためのツール作成により、軽減税率導入

への適正な対応を促進するとともに、増税後に懸念さ

れる消費減速に向けた対応を促進する。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

補正15

全国中華料理生活

衛生同業組合連合

会

消費税増税に伴う加盟

店の景気対策
5,800 20

消費者の安全・安心志向に訴える連合会の統一シン

ボルを作成し、内部の結束と士気の高揚を図り、外部

との差別化を図る。オリジナルシンボルステッカー、安全

安心ポスター、卓上チラシを作成する。また、増税後、

連合会が独自に定めた「15日は中華の日」「16日は

ラーメンの日」をキーワードにサービスを展開する。モニ

ター調査を行い、経過を検証する。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

補正16

全国社交飲食業生

活衛生同業組合連

合会

消費活性化支援策事

業
5,800 20

安心優良店の証ステッカーを発行し、お客様に安心優

良をアピールすることで消費活性化を図る。古くなった

各組合のホームページ更新、ナイトガイドマップの発行

により集客を図る。また、連合会や組合の機関誌を通

して、組合店に対し軽減税率等の案内を行う。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。

補正17
全国料理業生活衛

生同業組合連合会

全国料亭・日本料理店

「スタンプラリーと映像配

信による消費拡大キャン

ペーン」

5,815 20

従来から料理店を利用している顧客層に向け、更なる

来店を促す施策として、全料連加盟店を対象としたス

タンプラリーを行う。あまり料理店を利用しない年齢層

に向け、料亭や料理店のお客様を迎える姿勢を分か

りやすく、親しみやすい内容で制作し、YouTubeや

SNSへの広告掲載により広く配信する。

B

概ね計画どおり実施さ
れており、事業成果に
ついても一定の成果・
効果が確認できる事業
である。
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