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・ 国内の死後の臓器提供に関する、
公平で適正なあっせん事業

・ 移植医療の推進を図るための
普及啓発事業

（社）日本臓器移植ネットワークの主な事業

Japan Organ Transplant Network

移植コーディネーター（Ｃｏ）による病院啓発および臓器提供情報への対応等

広報・普及啓発部による一般啓発および脳死臓器提供時の情報公開等

1.移植に関する正しい知識や権利の周知
→ 知らない方に不利益にならないような環境作り

2.臓器提供意思表示カード・シールの配布
インターネットを通じた臓器提供意思登録システムの運用
→ 本人意思の実現（脳死臓器提供）に不可欠な

意思表示の促進

3.子ども達、学生への教育
→ 互いの意思が尊重できる家族と社会の成立

移植医療の推進を図るための普及啓発事業

Japan Organ Transplant Network

~ 全国統一の一般向け普及啓発 ~
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1.移植に関する正しい知識や権利の周知
ホームページでの情報発信
脳死臓器提供時のマスコミへの情報提供
新聞・雑誌・本・ＴＶ・ラジオ・映画等の取材協力
公共広告、企業による支援キャンペーン展開

2.臓器提供意思表示カード・シールの配布
カード・シール設置箇所のメンテナンス、拡大
意思登録カードの発行
免許証・保険証への意思表示（意思表示欄設置）促進

3.子ども達、学生への教育
中学生用小冊子、講師用ＣＤ付き解説セットの配布
講師派遣、学生訪問の受け入れ
小・中学校掲示板用ニュースの発行

普及啓発事業の具体的活動

Japan Organ Transplant Network

提供と移植に関する権利
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主な普及啓発資材

資料名
(平均的な

年間配布数）

画像 内容 設置・配布場所 閲覧・入手方法
自治体窓口、保
健所、郵便局、免
許試験センター、
コンビニエンスス
トアに設置

移植病院、透析
病院などの正会
員施設に設置

ＨＰでの閲覧 資料請求による
入手

意思表示カード・
シール

（700万部）

本人の意思表示 ○ ○ ○ ○

リーフレット

（900万部）

意思表示の方法を解説
した簡易なパンフレット

○ ○ ○

意思表示カード
封入ｾｯﾄ

（150万部）

郵便局、コンビニなど
店舗設置用カード・シー
ルセロハン封入セット

○ ○ ○

小冊子

（50万部）

主に中学生レベル・一
般の方を対象とした解
説書

○ ○ ○

手記のシリーズ

think transplant

（20万部/号）

移植者・臓器提供者な
どの手記（年２～３号）

Ｖｏｌ．11まで発行済

○ ○

日本の移植事情

（3万部）

大学生など詳しい内容
を知りたい人を対象とし
た解説書

○ ○

資料名
(平均的な

年間配布数）

画像 内容 設置・配布場所 閲覧・入手方法

自治体窓口、保
健所、郵便局、免
許試験センター、
コンビニエンスス
トアに設置

移植病院、透析
病院などの正会
員施設に設置

ＨＰでの閲覧 資料請求によ
る入手

絵本リーフレット

（5,000部）

小学生レベルを対象と
した組み立て式パンフ
レット

○ ○

ニュースレター

（13,000部）

移植希望登録者を対
象とした各臓器ごとの
移植の実績に関する
データをまとめたパン
フレット

○ ○

日本の移植事情
解説書

（500部）

「日本の移植事情」と、
その内容に沿って解説
できる画像と解説書を
セットにしたもの

○

ポスター

（2万部）

正会員施設、店舗やイ
ベント会場などに掲示

○

その他：カード設置箱、小冊子設置箱、風船、啓発用ステッカー、グリーンリボンバッジなど

Japan Organ Transplant Network



4

普及啓発事業の展開

ＪＯＴＮＷ

行政との連携

・厚生労働省との普及啓発
・文部科学省の協力による
全国中学3年生への小冊子配布
・郵便局でのカード設置
・運転免許センターでの設置

企業・団体による支援

・企業によるキャンペーン
・企業の社員啓発、社会貢献活動
・組合健康保険・協会けんぽ被保
険者証への意思表示の取組み
・移植施設、透析施設でのカード
設置
・患者団体との啓発活動

地域での取り組み（都道府県・腎バンク・都道府県Ｃｏ）

・都道府県庁、市区町村役場、保健所等でのカード設置
・国民健康保険被保険者証への意思表示の取組み
・成人式でのカード配布
・都道府県Ｃｏによる学校等への講演および啓発活動

Japan Organ Transplant Network
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企業グループの店舗等に意思表示カードを設置

・ローソン(9,000ヵ所)

民間初、臓器移植対策推進功労者として厚生労働大臣より感謝状の授与
平成11年より他社に先駆けて全国店舗一斉設置
平成20年11月一斉再設置

・イトーヨーカドー （200ヵ所）
平成20年6月一斉再設置

・（社）日本ホテル協会(全国226ヵ所)

平成20年6月のホテル一斉設置
・サークルＫサンクス(6,100ヵ所)

平成20年12月一斉再設置

・セブンイレブン（12,000ヵ所）
平成21年6月一斉設置

・映画館（210ヵ所）

平成21年10月一斉設置

・イオングループ（ジャスコ等1,300ヵ所）
平成21年10月一斉再設置

～24時間身近な場所で入手可能～

Japan Organ Transplant Network

携帯 パソコン

①ホームページの登録窓口にアクセスし、

臓器提供に関する意思と本人情報を入力する

②ネットワークから本人に、ID番号と臓

器提供に関する意思を印刷したカードを
自宅に郵送

③本人が登録窓口にアクセスし、本登
録サイトでID番号とパスワードを入力す
る

（社）日本臓器移植ネットワーク

ホームページ意思登録窓口

・本登録後は、内容の確認・変更・削除が可能。

・脳死下又は心停止後の臓器提供が行われる際には、ネット
ワークにおいて検索し、意思表示の有無及び内容を確認する。

仮登録

本登録

インターネットによる臓器提供意思表示

～自分の意思を表示したカードが自宅へ郵送～

ゴールドカード
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・ 内閣府世論調査（平成10年～2年に1回）の結果分析
関心の有無、認知度、所持率、記入率、提供したい・したくない、情報を得て
いるか等国民の意識の把握

・ 一般・マスコミ対応での現状把握
日常業務における問合せ内容から情報発信内容の必要性の把握と対応

・ 広報委員会(毎年1～2回）での分析・評価
大手広告代理店マーケティングプランナー、臓器提供家族、患者団体代表、
各支部エリアの現状に詳しい医師等を迎え、意見交換および諮問

普及啓発の現状把握・分析

Japan Organ Transplant Network

・ 公共広告・企業によるキャンペーン用調査・企画との協働
ＡＣジャパン（旧公共広告機構）・企業の支援によるキャンペーン等における広
告代理店の企画・実施内容との協働

1. 意思表示カード「2枚キャンペーン」の実施
より確実に自分の意思を家族に伝えておくために自分の意思を2枚のカードに
書いて家族に渡す呼びかけ。2枚1組の新たなデザインの意思表示カードの発行

2.被保険者証の意思表示欄設置
国保、組合健保、協会けんぽ（旧政府管掌保険）等による被保険者証への意
思表示欄設置の取組み

3. ＡＣジャパン（旧公共広告機構）によるＣＭ作成
移植者の元気な姿を紹介し、移植医療の成果をＰＲ

4.企業の支援によるthink transplantキャンペーン
全国5都市でのラジオ番組での呼びかけ、チャリティーライブ、オリジナルカード
配布

普及啓発の新たな取組み

Japan Organ Transplant Network
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Japan Organ Transplant Network

15.5％

1層：11.7％

2層：22.1％

3層：7.7％

4層：42.9％

カード所有層

1層（関心有・抵抗無層）

理想的認知層

臓器提供は「人の役に立つ」という意識が強く、移植
情報やカードに接触して「誰かの役に立てば」と思っ
たことがカード所持のプロセスとなっている。

カードとの接触機会の提供

抵抗感の払拭

問題意識啓発・
カードとの接触機会の提供

問題意識啓発・抵抗感の払拭

2層（関心有・抵抗有層）

3層（関心無・抵抗無層）

4層（関心無・抵抗有層）

キャンペーン ターゲット構造とアプローチ方法

（平成16年電通関西支社調べ）

関心の有無と抵抗感の有無：2つのバイアスから5つの層に分ける

Japan Organ Transplant Network

2枚キャンペーン意思表示カード2枚キャンペーン

Japan Organ Transplant Network
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・平成20年10月～組織変更
「政府管掌保険」（社会保険庁）→ （全国健康保険協会）

「協会けんぽ被保険者証」

平成21年9月末までに、およそ3600万人に発行

被保険者証の裏面に意思表示欄設置

～ひとり1枚の保険証に意思表示可能～

Japan Organ Transplant Network

ＡＣジャパン（公共広告機構）のＣＭポスター

Japan Organ Transplant Network

平成17年度 平成19年度
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ラジオ

イベント
プロモーション

WEB

FM東京

FM 802（大阪）

ZIP FM （名古屋）

キャンペーン HP

WEB広告

情報開発・発信

CROSS FM（福岡）

NORTH WAVE（北海道）

・帯番組での呼びかけ

・ライブイベント

オリジナルグッズ配布

キャンペーン

10ｔｈ Ｇﾘﾎﾞﾝﾋﾟﾝﾊﾞｯｼﾞ

オリジナル意思表示カードの作成

Japan Organ Transplant Network

http://www.green-ribbon.jp/
http://www.green-ribbon.jp/
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31.6％

37.6％

43.5％の人が脳死下で提供したい

世論調査にみる提供意思の推移

43.5％

（％）

Japan Organ Transplant Network

世論調査にみる意思表示の遷移
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Japan Organ Transplant Network
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Japan Organ Transplant Network

・ 臓器提供に関する理解は進んできている

・ 個人の意思表示の促進と家族の理解が必要

・ 臓器移植の正しい理解と広く「いのち」について
みんなで「話す」ことの大切さ

一人ひとりが「考える（think transplant）」だけでなく、
より多くの人が「話し合う」大切さを伝える啓発

普及啓発の方向性

Japan Organ Transplant Network
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グリーンリボンキャンペーン

・谷川真理さんをメッセンジャーに起用
・記者発表、報道用基礎資料の作成

・世界移植者スポーツ大会での移植者の姿をメ
ディアを通してＰＲ

・新聞広告、東京メトロポスター掲示、タイアップ映
画上映映画館でのカード設置
・キャンペーンサイト

http://www.green-ribbon.jp

（グリーンリボン検定による知識向上、、ピンバッジ
プレゼント、スクリーンセーバー、ブログパーツの
取得、アンケートでの意見交換等）

（社）日本臓器移植ネットワークのホームページ

http://www.green-ribbon.jp/
http://www.green-ribbon.jp/
http://www.green-ribbon.jp/

